PROMOWANIE ROZNYCH FORM OCHRONY PRZYRODY | SRODOWISKA NATURALNEGO ZA
POSREDNICTWEM NOWOCZESNYCH SRODKOW PRZEKAZU (TV, INTERNET, MULTIMEDIA)

Charakterystyka medium telewizyjnego i internetu jako narzedzi przekazywania informacji
umozliwiajgcych zarazem skuteczne manipulowanie odczuciami i emocjami widzéw - szczegdlnie za
pomocy krotkich, efektownych form (spot reklamowy, kroétki film promocyjny itp.), z
wyszczegolnieniem cech specyficznych dla srodkéw masowego przekazu.

Cze$¢ teoretyczna: cechy charakterystyczne medium telewizyjnego, réznice miedzy
przekazem telewizyjnym a projekcjg filmowag, specyfika konstruowania formy i dramaturgii krétkich
form telewizyjnych - tak aby wywieraty zatozony wptyw na widza (szczegélnie pod katem
przekazywania tresci proekologicznych i uwrazliwienia na problemy ochrony przyrody)

Cwiczenia praktyczne: sztuka realizacji bardzo krétkich i dynamicznych form reklamowo -
promocyjnych, majacych skutecznie propagowaé zaangazowanie w rozmaite formy ochrony
przyrody.



